Kodeks Etyki PR

Public relations komunikuje tylko prawdziwe informacje. Specjalista public relations (specjalista PR] jest
zobowiazany rozpowszechniac informacje, ktore zgodnie z jego wiedzg i doswiadczeniem s prawdziwe, Sciste
i nie wprowadzajg w btad odbiorcy. Jesli s jakiekolwiek watpliwosci co do wiarygodnosci informacji,
obowigzkiem specjalisty PR jest ich zweryfikowanie.

W celu dochowania szczegolnej starannosci, rzetelnosci i uczciwosci, specjalista PR jest zobowigzany
relacjonowac fakty w ich wtasciwym kontekscie, bez znieksztatcen i manipulacji.

Public relations nie moze w zadnym przypadku stuzy¢ dezinformacji. W przypadku powziecia informacji
o nieswiadomej badz niezawinionej dezinformacji, obowiazkiem specjalisty PR jest niezwtoczne skorygowanie
btednej informacji i podanie jej do wiadomosci wszystkich, ktorych dezinformacja mogta dotyczyc.

Media s3 immanentnym elementem ekosystemu public relations, a dziennikarze nieodtacznym partnerem
specjalistow PR w profesjonalnym wykonywaniu ich zawodu. Obowigzkiem agencji i zespotow PR firm i
instytucji jest respektowanie zasad, wedtug ktorych media ksztattuja swa wspotprace z podmiotami public
relations, a specjalisci PR zobowigzani sa do respektowania niezaleznosci dziennikarskiej i swobody
interpretacji tresci przekazywanych przez nich dziennikarzom.

Spegjalista PR nie moze reprezentowac sprzecznych lub konkurencyjnych interesow, chyba ze zainteresowane
strony, po przedstawieniu im wszystkich faktow, wyrazag na to zgode.

Spegjalista PR jest zobowigzany do ochrony prywatnosci, czci i godnosci osobistej swoich klientow
i wspotpracownikow, a takze do respektowania dobr osobistych adresatow swoich dziatan.

Specjalista PR jest zobowigzany do ochrony tajemnicy aktualnych i bytych klientow oraz pracodawcow i nie
moze podejmowac dziatan zmierzajacych do ujawnienia poufnych tresci, ktorych jest dysponentem, chyba ze
osoby ktorych tajemnice dotycza, lub ktore je powierzyty, wyraza na to zgode lub gdy wymagaja tego przepisy
prawa.

Specjalista PR nie moze angazowac sie w zadna dziatalnosc, ktora zmierza do korumpowania srodkow
masowego przekazu. Informacje przekazywane srodkom masowego przekazu powinny by¢ dostarczane do
publikacji i wykorzystania bez optat i ukrytych korzysci majatkowych badz osobistych oferowanych
dziennikarzom.

Jezeli konieczne jest utrzymanie inicjatywy i kontroli rozpowszechniania informacji, agencja PR lub zespot PR
firmy lub instytucji ma prawo wykupu miejsca lub czasu emisyjnego, zgodnie z obowigzujacym prawem
odnoszacym sie do dziatalnosci reklamowej i sponsoringu oraz w zgodzie z dostepnymi publicznie informacjami
na temat zasad wspotpracy z poszczegdlnymi mediami.

Agencja public relations lub zespdt PR firmy badz instytucji nie moze zawierac zadnych umow, w ktérych
gwarantowataby osiggniecie rezultatu uzaleznionego od autonomicznych decyzji innych podmiotow, takich jak
media, instytucje publiczne, itp.

Spegjalisci PR nie moga nieuczciwie konkurowac z innym specjalistami public relations oraz organizacjami,
ktore reprezentujg i szkodzic ich reputacii.



